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1 | Wstep

1.1 Polityka handlowa reguluje warunki cenowe zakupu produktéw reklamowych Out Of Home
z portfolio Stréer Polska.

1.2 Od stycznia 2025, gotowe dedykowane pakiety, spetniajace okreslone zatozenia
komunikacyjne oraz dostarczajgce odpowiedni poziom widowni, bedg stanowity podstawe
Polityki Handlowej Stroer Polska.

1.3 Polityka handlowa nie dotyczy Kampanii dtugoterminowych, ogtoszen spotecznych,
patronackich, kampanii wyborczych/ogtoszen partii politycznych, transakcji z jednostkami
sektora finanséw publicznych, zawieranych bezposrednio przez te jednostki ze Stroer Polska.

1.4 Polityka handlowa jest skierowana do osdb niebedacych konsumentami w rozumieniu
przepisdw art. 221 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku — Kodeks cywilny. Osoby
zainteresowane produktami reklamowymi Grupy Stréer, ktore sg konsumentami w rozumieniu
ww. ustawy proszone sg o kontakt ze Stroer Polska.

2 | Definicje
Agencja — podmiot posiadajacy petnomocnictwo do reprezentacji Reklamodawcy.
Blok — minimalny okres na ktéry sprzedawana jest ustuga Ekspozycji.

Cennik — stanowigcy zatacznik do Polityki, zestaw cen dla poszczegdlnych produktow, ustug i form
sprzedazy.

CPP (Cost Per Point) — cena za 1 Rating (1 GRP).

Doptata — podwyzszenie ceny na dany produkt lub ustuge zgodnie z Politykg Handlowa.
Ekspozycja — ekspozycja reklam na Nosnikach reklamowych.

Format nosnika — rodzaj nosnika reklamowego, ktory charakteryzuje rozmiar i sposéb oswietlenia.

Faktor ceny —mnoznik ceny o jaki nalezy przemnozy¢ cene danego formatu w danej kategorii widowni
dla wskazanych w Cenniku miast (w zaokraggleniu do 5 PLN).

GRP — suma Ratingdw w Kampanii reklamowej.

IBO — Instytut Badania Outdooru Sp. z o.0.
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Kampania dtugoterminowa — ustuga Ekspozycji reklamy realizowana przez okres dtuzszy niz 5 miesiecy
roku kalendarzowego.

Kampania reklamowa — ustuga Ekspozycji reklam zrealizowana przez Stréer Polska na rzecz Klienta.

Klient — podmiot zamawiajacy w Grupie Stréer Kampanie reklamowe.

Nosniki reklamowe — powierzchnie reklamowe, na ktorych ustuge Ekspozycji reklamy sprzedaje Stréer
Polska, réznigce sie od siebie m.in. takimi parametrami jak rozmiar, sposéb wyswietlenia. Cennik —
stanowigcy zatacznik do Polityki, zestaw cen dla poszczegdlnych produktéw, ustug i form sprzedazy.

Outdoor Track — projekt badawczy realizowany przez IBO majacy na celu dostarczenie wskaznikéw
mediowych dla kampanii Out Of Home.

Pakiet — zbidr Nosnikow reklamowych, ktére spetniajg okreslone warunki.
Przeklejka — zmiana kreacji w trakcie trwajgcej Kampanii reklamowej.
Rabat — obnizenie ceny na dany produkt lub ustuge zgodnie z Politykg Handlowa.

Rating — liczba kontaktow z nosnikami reklamowymi stanowigca 1% populacji bedacej w zasiegu
badania Outdoor Track w wieku 15-65 lat.

Reklamodawca — podmiot, ktérego towary lub ustugi sg przedmiotem Reklamy.
Segmenty — 5 kategorii zdefiniowanych dla kazdego Formatu na podstawie przedziatow VAC.

Selekcja — proces wyboru Nosnikow reklamowych do kampanii dokonywany przez Klienta na
podstawie listy Nosnikéw reklamowych zaproponowanych przez Stréer Polska.

VAC (Visibility Adjusted Contacts) — wskaznik liczby kontaktéw dla Nosnika reklamowego wyliczony w
oparciu o badanie Outdoor Track.

Zamowienie —umowa, ktérej przedmiotem jest zakup ustugi Ekspozycji, badz innych produktow i ustug
przez Klienta.
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3 | Zasady ogdlne

3.1 Aktualne dostepne opcje zakupu Kampanii reklamowych kazdorazowo publikowane sg na
stronie internetowej Grupy Stroer.

3.2 Stréer Polska zastrzega sobie prawo dokonywania zmian w przyjetych opcjach zakupu
Kampanii reklamowych.

3.3 Ceny ujete w Cenniku odnoszg sie do 1 miesigca Ekspozycji, o ile w Cenniku nie jest ujete
inaczej. W przypadku, gdy okres Ekspozycji wynosi pdét miesigca, cena ustalana jest z
zastosowaniem mnoznika 0,75.

3.4 Ustuga zaklejenia zakonczonej kampanii na zyczenie Klienta (, klejenie na biato”) jest wyceniana
dla danego formatu zgodnie z Cennikiem Ustug Dodatkowych.

35 Pozostate ustugi Swiadczone przez Stréer Polska i nieuwzglednione w Cenniku wyceniane sg na
bazie indywidualnie podjetych negocjacji z Klientem.

3.6 Zasady realizacji Kampanii reklamowych opisane sg szczegétowo w Ogdélnych Warunkach
Umoéw na realizacje kampanii na nosnikach reklamowych Grupy Stréer opublikowanych na
stronach internetowych Grupy Stréer w Polsce.

3.7 Harmonogram sprzedazy poszczegdlnych produktéw i ustug Stréer Polska publikowany jest na

stronach internetowych Grupy Stroéer.

4 | Dostepne formy zakupu kampanii reklamowych

4.1 Dostepne sg nastepujgce niewytgczne formy zakupu Kampanii reklamowych:

a) Zakup gotowych Pakietow Produktowych,

c) Zakup cennikowy,

d) Zakup z wyceng indywidualng (dla produktéw wskazanych w Cenniku).
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4.2 Zakup gotowych Pakietow Produktowych

4.2.1 Gotowe Pakiety Produktowe to przygotowane przez Stréer Polska kampanie OOH
spetniajgce okreslone zatozenia komunikacyjne.

4.2.2 Kazdy z Pakietdw jest opisany minimalng liczbg nos$nikdw oraz okreslonymi
parametrami mediowymi.

4.2.3  Pakiety nie podlegajg selekcji oraz modyfikacji ze strony Klienta.

4.3 Zakup cennikowy

4.4.1 Zakup realizowany w oparciu o parametry przekazane przez klienta takie jak: Format,
zasieg geograficzny, POI.

4.4.2  Stroer Polska w oparciu o przekazane parametry proponuje nosniki reklamowe do
Selekcji przez Klienta.

4.4.3  Kazdy nosnik przekazany do Selekcji opisany jest Segmentem przedziatu kontaktow
i wynikajacg z nich ceng zgodng z Zatgcznikiem nr 1.

4.4.4  Nosniki nieprzebadane nie sg przypisane do zadnego z Segmentdw. Cena Nosnikow
nieprzebadanych wskazuje Zatgcznik nr 1.

4.4.5 Formaty reklamowe objete tym sposobem zakupu wskazuje Zatgcznik nr 1.
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5 Harmonogram sprzedazy Stroer Polska i zasady rezerwacji

Sprzedaz poszczegdlnych Blokéw odbywa sie w ramach nastepujgcego harmonogramu:

POWYZEJ 1 MIESIACA 1 MIESIAC DO STARTU
FORMA ZAKUPU

DO STARTU KAMPANII KAMPANII

Gwarancja liczby no$nikéw
oraz okre$lonych parametréw
ZAKUP GOTOWYCH PAKIETOW mediowych; mozliwosé
kontraktowania; brak
mozliwosci rezerwacji

Przyjmowanie zapytan; Rezerwacje: 5 dni roboczych
ZAKUP CENNIKOWY mozliwosé kontraktowania; lub 2 dni robocze na 14 dni
brak mozliwosci rezerwacji przed startem kampanii

6 | Zasady naliczania doptat i rabatow

6.1 Rabaty i doptaty ujete w polityce naliczane sg kaskadowo — kazdy kolejny Rabat obliczany jest
od kwoty pozostatej po odjeciu Rabatu poprzedzajgcego. W pierwsze]j kolejnosci naliczone sg
doptaty, nastepnie rabaty zgodnie z kolejnoscig uwzgledniong w pkt 6.2.

6.2 Mozliwe sg nastepujgce rabaty:

a) rabat pakietowy (dotyczy Zakupu pakietowego Kampanii reklamowych),
b) rabat agencyjny (dotyczy Zakupu cennikowego Kampanii reklamowych),
c) rabat handlowy (dotyczy Zakupu cennikowego Kampanii reklamowych),
d) rabat multiformat (dotyczy Zakupu cennikowego Kampanii reklamowych),
e) rabat warunkowy (dotyczy wszystkich form zakupu Kampanii reklamowych).
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6.3 Rabat pakietowy:

6.4.1 Rabat mozliwy do przydzielenia w wyniku indywidualnych negocjacji z Klientem, moze
by¢ przyznany ze wzgledu na takie parametry jak ilo$¢ pakietéw oraz zakres ustug
dodatkowych nabywanych w Stréer Polska.

6.4 Rabat agencyjny

6.4.1 Mozliwy do uzyskania w wyniku ztozenia rocznej deklaracji wydatkéw do
31 stycznia 2025 r. Wydatki zrealizowane w styczniu 2025 zaliczajg sie do deklaracji
rocznej.

6.4.2 W przypadku, gdy roczny poziom wydatkdw jest nizszy niz ztozona deklaracja,
dokonana zostanie korekta Rabatu do stawki adekwatnej do osiggnietego przez
Agencje poziomu wydatkow. Rozliczenie z Agencjg nastepowac bedzie po zakonczeniu
roku kalendarzowego, do korca | kwartatu nastepnego roku.

6.4.3 W trakcie roku mozliwe jest ztozenie korekty deklaracji Agencji. Nowy poziom rabatéw,
wynikajgcych ze zmienionej deklaracji, obowigzuje dla Kampanii reklamowych
zleconych po jej ztozeniu.

6.4.4 W przypadku gdy deklaracja wydatkéw nie jest ztozona, Agencja ma mozliwosc
uzyskania rabatu adekwatnego do poziomu sumarycznych wydatkéw juz
zrealizowanych w danym roku. W przypadku osiggniecia kolejnego progu rabatowego,
nie nastepuje korekta Rabatu dla kampanii juz zrealizowanych.

6.4.5 Woydatki roczne uwzglednione do wyznaczenia poziomu rabatu obejmujg wszystkie
wydatki zrealizowane przez Agencje, w tym ekspozycje oraz ustugi Swiadczone przez
Stréer Polska, za wyjatkiem: wydatkow w Metrze, optaty piwnej, Przeklejek, oraz
kosztéw technicznych realizowanych projektéw specjalnych — ustug nie ujetych w

ramach Zatgcznika nr 1.

POZIOM WYDATKOW ROCZNYCH MAX RABAT
0]) DO %

1000 000 PLN 3 000 000 PLN 4%

3 000 000 PLN 5000 000 PLN 6%

5 000 000 PLN 10 000 000 PLN 8%
10 000 000 PLN 12 000 000 PLN 10%
12 000 000 PLN 14 000 000 PLN 12%
14 000 000 PLN + DO NEGOCIACII

STROER

Polityka handlowa Stréer Polska na 2025 rok | data publikacji: 16|12]2024 r. “


https://www.stroer.pl/pressroom/Polityka-handlowa-Stroer-Media-2023-zalacznik-nr1.pdf

6.5 Rabat handlowy

6.5.1 Rabat ktérego wysokos¢ zalezy od realizowanych wydatkéw w danym roku
kalendarzowym.

POZIOM WYDATKOW ROCZNYCH MAX RABAT
oD DO %

400 000 PLN 800 000 PLN 1%

800 000 PLN 1 200 000 PLN 2%
1200 000 PLN 2 000 000 PLN 5%
2 000 000 PLN 3 000 000 PLN 7%
3000 000 PLN 4 000 000 PLN 10%
4 000 000 PLN + DO NEGOCIACII

6.5.2  Rabat przydzielany na poziomie Reklamodawcy.

6.5.3 Reklamodawca moze ztozy¢ deklaracje wydatkéw w danym roku kalendarzowym,
uzyskujgc okreslony poziom rabatu dla wszystkich miesiecy w ramach roku
kalendarzowego.

6.5.4 W przypadku gdy reklamodawca nie ztozy deklaracji wydatkéw w danym roku
kalendarzowym. Rabat handlowy bedzie przydzielany w oparciu o kwoty juz
realizowane w danym roku kalendarzowym.

6.5.5 W przypadku gdy roczny poziom wydatkow jest nizszy niz ztozona deklaracja,
dokonana zostanie korekta do poziomu rabatu ujetego w 6.4.4.

6.6 Rabat multiformat — wynosi maksymalnie 4%. Przydzielany jest w przypadku gdy udziat
formatu niedominujgcego w Kampanii reklamowej zamoéwionej w Stroer Polska stanowi nie
mniej niz 10% wartos$ci kampanii. Maksymalny poziom rabatu mozna otrzymacé pod warunkiem
uwzglednienia w kampanii nosnikow typu: CLP, Siatek Wielkoformatowych lub nosnikéw w
Metrze. Na wysokosc¢ tego rabatu wptyw majg formaty uwzglednione w ofercie dla Klienta.

6.7 Rabat warunkowy:

6.7.1 Rabat mozliwy do przydzielenia w wyniku indywidualnych negocjacji z Klientem, moze
by¢ przyznany ze wzgledu na takie parametry jak zakres ustug i produktéw nabywanych
w Stréer Polska, udziat Stréer Polska w realizowanych kampaniach OOH Klienta.
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7 | Postanowienia koricowe

7.1 Wszystkie uzgodnienia handlowe podejmowane w trakcie negocjacji, podobnie jak tre$¢ umow
oraz porozumien zawieranych w formie elektronicznej oraz wszelkie informacje lub dane
uzyskane przez strony w zwigzku z ich zawarciem stanowig tajemnice przedsiebiorstwa w
rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji i nie mogg
by¢ ujawniane jakimkolwiek osobom trzecim bez uprzedniej zgody strony, ktérej dotyczg,
chyba ze sg one powszechnie znane lub tez obowigzek ich ujawnienia wynika z przepiséw
obowigzujgcego prawa lub prawomocnego orzeczenia sadu lub organu administracji.

7.2 Stréer Polska ma prawo do kwartalnej weryfikacji deklaracji o ktérej mowa w 6.4.1 i jej
skorygowania, jezeli w ocenie Stroer Polska biezgce wydatki Agencji wyraznie wskazujg na brak
mozliwosci zrealizowania deklaracji.

7.3 W przypadku gdy faktyczne wydatki roczne Agencji nie zostang zrealizowane na poziomie
zgodnym z deklaracjg, Stroer Polska bedzie uprawnione do zgdania zwrotu od Klienta
przydzielonego rabatu lub korekty wynikajgcej ze zmienionych warunkéw handlowych do
konca | kwartatu nastepnego rok.

7.4 Jezeli w ciggu roku kalendarzowego zmianie ulegnie Agencja reprezentujgca danego
Reklamodawce, jego wydatki realizowane przez nowg Agencje, bedg traktowane jako nowe od
momentu zmiany, chyba ze Agencja lub Reklamodawca uzgodni ze Stréer Polska, ze majg one
by¢ traktowane sumarycznie.
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8 | Obowigzywanie polityki handlowej

8.1 Niniejsza Polityka Handlowa obowigzuje od 01 lutego 2025 r.

8.2 W przypadku sprzecznosci postanowien Polityki Handlowej z postanowieniami Ogdlnych
Warunkéw Zawierania Umow stosuje sie postanowienia Polityki Handlowej.

8.3 Zmiany Polityki Handlowej mogg sie odbywac w wyniku:

8.3.1 Zmian w przepisach prawa istotnie zmieniajgcych zasady funkcjonowania rynku
mediow.

8.3.2 Decyzji Stroer Polska.

8.3.3 Zmian regulacji prawnych wptywajgcych na mozliwo$¢ prowadzenia kampanii na
nos$nikach reklamowych.

8.4 Zmiany Polityki Handlowej publikowane bedg na stronach internetowych Grupy Stréer. Zmiany
w Polityce Handlowej skutkujgce zmiang warunkdw kampanii juz realizowanych powinny by¢
potwierdzone pisemnie przez strony nie pdzniej niz na 2 tygodnie od momentu opublikowania
Polityki na stronie internetowe].
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