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STROER

Grupa

STROER SE & Co. KGaA to firma z siedziba w Kolonii, specjalizujaca sie w reklamie zewnetrznej, reklamie internetowej oraz matej
architekturze. Oprocz Niemiec, gtownymi rynkami dziatalnosci firmy sg Polska, Hiszpania, Holandia, Belgia i Wielka Brytania.

Spotka jest notowana na gietdzie Frankfurter Borse w segmentach SDAX i Prime Standard. W 2019 roku jej przychody wyniosty

1,6 miliarda euro.

W 2014 roku STROER przejat marke GIGA Television, ktorg nadal prowadzi wraz z jej zatozycielami. W listopadzie 2015 roku firma nabyta
portal internetowy T-Online, bedacy najwiekszym dostawca ustug internetowych w Niemczech. W grudniu 2015 roku STROER zakupit
78,8% udziatow w spotce Statista za 57 miliondw euro, a pozostate udziaty przejgt w 2019 roku. W 2016 roku firma przejeta StayFriends
od United Online, a obecnie StayFriends jest oficjalnie zarzadzane przez T-Online nalezace do Grupy STROER.

300 tys.

nosnikow reklamowych
na catym swiecie

#3

najwiekszy gracz reklamowy
na rynku niemieckim

28%

udziatlow w niemieckim
rynku OOH

1230

najbardziej innowacyjnych
firm w Europie

30 min

liczba kontaktow
miesiecznie

13 tys.

pracownikow na
catym swiecie
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STROER

Polska

STROER Polska jest jednym z lideréow na rynku reklamowym w Polsce. Nasza oferta obejmuje sieé mediéw OOH - okoto 25,000

powierzchni reklamowych w catej Polsce, w tym ponad 10,000 ekranow cyfrowych oraz unikalne srodowisko reklamowe Warszawskiego

Metra, ktorego jestesmy wytagcznym dysponentem.

Zapewniamy kompleksowg obstuge kampanii od planowania, przez realizacje, az po raportowanie i analize wynikow. Dzieki wspotpracy
specjalistow z roznych dziedzin reklamy zewnetrznej (D)OOH, oferujemy zintegrowane kampanie, ktoére tacza rozne kanaty komunikacii,

maksymalizujgc zasieg i skutecznosé dziatan.

15 tys.

produktow OOH
w Polsce

10 tys.

produktéow DOOH
w Polsce

30%

udziatow rynku reklamy
OOH

6

biur regionalnych

1.1 mid

kontaktow generowanych
miesiecznie

22 lata

wytlaczny operator
w Warszawskim Metrze
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We create visibility

O
Technologia

Technologia jest naszym priorytetem. Dzieki odpowiednim narzedziom kampanie sg precyzyjnie
ukierunkowane, co umozliwia doktadny pomiar ich skutecznosci oraz wynikéw biznesowych.
Wykorzystujemy dane geoprzestrzenne i mobilne, ktore pozwalajg nam dotrze¢ do odbiorcow

z przekazem niemal w czasie rzeczywistym.

©

Lokalizacja

(D)OOH to forma reklamy oparta na lokalizacji. Dzieki naszym 25,000 powierzchni reklamowych,
rozlokowanych strategicznie na uczeszczanych stacjach metra i weztach komunikacyjnych,
STROER zapewnia ogdlnokrajowy zasieg ze szczegélnym uwzglednieniem lokalnego dotarcia.

&

Kreatywnosé

Kreatywne podejscie zwieksza skutecznos$é reklamy, a (D)OOH to najbardziej innowacyjne medium
na rynku. STROER Design Studio to zesp6t kreatywnych tworcow, ktorzy tacza projektowanie
zorientowane na cztowieka z mediami zewnetrznymi. Wykorzystujgc najnowsze technologie w OOH,

tworzg nowoczesne i angazujgce wizualizacje.
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OOH kluczem do sukcesu

@)
Awarness AWARENESS

OOH swietnie zwieksza swiadomosc¢ wsrod wszystkich grup wiekowych i jest najchetniej wybieranym

formatem przez Millenialséw i Gen Z. Dzieki duzemu zasiegowi, zaufaniu i efektownym wizualizacjom, 33% TV

OOH osigga najlepsze wyniki w tym zakresie w pordwnaniu z innymi mediami. 32% Social Media
26% Online Video

©
Consideration CONSIDERATION

Reklamy zewnetrzne wywotuja dziatania zarowno offline, jak i online. OOH generuje 5,3 razy wiecej

wyszukiwan i 5 razy wiecej odwiedzin stron internetowych niz inne media. Czesto reklamy OOH 24% TV

kieruja jej odbiorcow do sklepow stacjonarnych. 24% Social Media
21% Online Video

£
Conversion CONVERSION

OOH jest bardzo skuteczne w budowaniu swiadomosci i osigga wyniki podobne do medidéw

spotecznosciowych pod wzgledem rozwazania zakupu i konwersji. Przy znacznie nizszych kosztach 18% TV
niz inne formy reklamy, OOH oferuje podwojna korzysé: jest atrakcyjne pod wzgledem ceny i ma 20% Social Media
szeroki zasieg. 13% Online Video

SOURCE: DYNATA & INSIGHTS FOR MOVE 2022, OUTFRONT MEDIA INC.
COPYRIGHT © 2024 OUTFRONT MEDIA INC. ALL RIGHTS RESERVED LAST REVISED 12/21/2023
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Billboards

Billboards Premium Billboards Eco Billboards Standard

OPIS PRODUKTU OPIS PRODUKTU OPIS PRODUKTU

Niezwykte nosniki reklamowe wykonane z wysokiej jakosci Te nosniki wyrdzniajg sie materiatem typu eco oraz zastosowaniem Billboards Standars nalezg do grupy nosnikéw typu Poster
materiatu winylu i wyposazone w technologie oswietlenia technologii oswietlenia "frontlight" (z zewnatrz), co sprawia, ze sg i s ekonomicznym rozwigzaniem do przekazania informaciji.
"backlight” (od wewnatrz). przyjazne dla sSrodowiska. Oswietlone metoda “frontlight” (z zewnatrz).

RODZAJ MATERIAL FORMATY RODZA)J MATERIAL FORMATY RODZAJ MATERIAL FORMATY
Statyczny Vinyl 9|18]32|36 Statyczny Eco Vinyl 18 | 36 Statyczny Plakat 12|18 |36 | 48
PRODUKT DOSTEPNY W MIASTACH / AGLOMERACJACH PRODUKT DOSTEPNY W MIASTACH / AGLOMERACJACH PRODUKT DOSTEPNY W MIASTACH / AGLOMERACJACH
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BlowUp

BlowUp Premium BlowUp Mural

OPIS PRODUKTU OPIS PRODUKTU

To jedne z najbardziej imponujacych rodzajow reklamy zewnetrznej. Cechuje je duza Artystyczne malowidta scienne tworzone na elewacjach budynkéw. Doskonale sprawdzajg sie
powierzchnia ekspozycji oraz atrakcyjna lokalizacja na budynkach. w przestrzeni miejskiej, oferujgc nieograniczone mozliwosci tworcze i efektywnie przyciggajac

uwage przechodniow.

RODZA)J MATERIAL FORMATY RODZAJ MATERIAL FORMATY
Statyczny Vinyl 56 - 468 m?2 Statyczny Mural 85 - 377 m?
PRODUKT DOSTEPNY W MIASTACH / AGLOMERACJACH PRODUKT DOSTEPNY W MIASTACH / AGLOMERACJACH

DANE DANE
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BlowUp

BlowUp Standard BlowUp Highway

OPIS PRODUKTU OPIS PRODUKTU
Przymocowane do budynkéw w miejscach o duzym natezeniu ruchu i widoczne z daleka, zapewniaja Ten format zapewnia maksymalng widocznosc i zasieg. Nosniki sg umieszczone przy najbardziej

maksymalny efekt reklamowy. ruchliwych trasach, codziennie przyciggajgc uwage tysiecy kierowcow i pasazerow.

RODZAJ MATERIAL FORMATY RODZAJ MATERIAL FORMATY
Statyczny Vinyl 48 - 54 m?2 Statyczny Vinyl 100 - 468 m?
PRODUKT DOSTEPNY W MIASTACH / AGLOMERACJACH PRODUKT DOSTEPNY W MIASTACH / AGLOMERACJACH

DANE DANE

12 LITRA PIwA ZAWIERA 35 GRAMOW
EEYSTEGO ALKOHOLU ETYLOWLGO

MAWET TAKA ILOSE STEODEI EDROWIL KOBET W CIALY
DLA KIEROWC OW
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Wiaty Przystankowe

.-;..il‘::"’::'i.
BRBEERSA
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Shelters
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OPIS PRODUKTU

Reklamy na wiatach przystankowych sg skutecznym sposobem
zwiekszenia widocznosci marki dzieki eksponowaniu ich w miejscach
o duzym natezeniu ruchu.

I N
.!" T TR U N N W O 0 (R W G O O S W . T v
. B
!Ii.i

Doskonale docierajg do lokalnej spotecznosci, zapewniajgc czesty
kontakt z odbiorcami i mogac wptywac na ich decyzje zakupowe.

Dodatkowo, umozliwiajg kreatywne przedstawienie przekazu
przy stosunkowo niskich kosztach w porownaniu do innych form
reklamy zewnetrzne;j.

RODZAJ FORMATY
Statyczny 2,07 m2
_Brama
Zutawska
OFERTA

PRODUKT DOSTEPNY W MIASTACH / AGLOMERACJACH

Warszawa m Gdansk Szczecin

DANE

Gdansk Szczecin
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Rotupmy Mature
Rotujmy siohie.
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Street Furniture

City Tower Premium

OPIS PRODUKTU
Stupy reklamowe to doskonaty wybor dla promocji kampanii
reklamowych. Umieszczone w strategicznych lokalizacjach,

gwarantujg maksymalny zasieg i widocznosc¢ ekspozycji kazdego dnia.

RODZAJ FORMATY
Statyczny 2,84 | 4,39 m2

PRODUKT DOSTEPNY W MIASTACH / AGLOMERACJACH

Warszawa Szczecin Krakow

DANE

o
KUPUJAC
SERY HOCHLAND
WSPIERASZ
PROGRAM PAJACYK

Citylight Digital

OPIS PRODUKTU

Te swietlne panele doskonale uzupetniajg i wypetniajg pokrycie matej
architektury w prestizowych lokalizacjach w centrum miasta.
Obejmujg obszary PKP w Krakowie oraz we Wroctawiu zapewniajac
skuteczng komunikacje reklamowsa.

RODZA)J FORMATY
Wideo | Statyczny 75"

PRODUKT DOSTEPNY W MIASTACH / AGLOMERACJACH

DANE

. WYBIERZ WYBIERZ |
BURGERA gl i1} {34

3 N kg ek i '_'f‘i'_-...,-rr;‘ll B -
QDWORZEC GLOWNY PEP { welide od sl Bosackiel)
© GALERIA KRAKOWSKA POZIOM -1

SYROER

Citylight Premium

OPIS PRODUKTU

Podswietlane plakaty to idealne rozwigzanie dla skutecznej
reklamy w dzien i w nocy. Zapewniajg maksymalng widocznosé
i przyciggajg uwage w kazdych warunkach oswietleniowych.

RODZAJ
Statyczny

FORMATY
2,08 (2,16 m?

PRODUKT DOSTEPNY W MIASTACH / AGLOMERACJACH

Warszawa Lodz m Szczecin

DANE
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Metro oon)

Metro Wall (pakiety) Metro Wall (wybrane stacje)

OPIS PRODUKTU

Pakiet Metro Wall obejmuje cztery reklamy Metro Wall na czterech réznych stacjach metra w Warszawie, Metro Wall to innowacyjny format tranzytowy w Warszawskim Metrze, sktadajacy sie z podswietlanych
rotujgce co 10 dni na kolejne lokalizacje. Dzieki temu w miesiecznej kampanii pakiet zapewnia obecnos¢ na §cian zaperonowych, ktore doskonale docierajg do pasazeréw wchodzacych na perony stac;ji.
12 stacjach | linii Warszawskiego Metra. Klienci majg mozliwos¢ wyboru sposrod czterech kluczowych stacji metra, ktére charakteryzujg sie

Konstrukcja pakietu oparta jest na badaniach dotyczacych charakterystyki ruchu pasazeréw metra, co najwiekszym natezeniem ruchu. Dzieki temu kampania reklamowa osigga maksymalny wptyw na
umozliwia maksymalizacje zasiegu kampanii i dotarcie do znacznej wiekszosci pasazerow M1. odbiorcoéw, zapewniajgc widocznosc i zasieg w najbardziej strategicznych punktach komunikacyjnych.

OPIS PRODUKTU

RODZA)J FORMATY RODZA)J FORMATY
Statyczny 40 - 70 m2 Statyczny 40 - 70 m2
PAKIETY DOSTEPNE NA PRODUKT DOSTEPNY NA
| Linia Metra (M1) Centrum (M1) Swietokrzyska (M1) Politechnika (M1) Plac Wilsona (M1)
DANE

DANE
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Metro oon)

Metro Billboard Premium Metro Citylight Premium

OPIS PRODUKTU OPIS PRODUKTU

Metro Billboard Premium to nowoczesne, podswietlane nosniki w korytarzach Warszawskiego Metra. Metro Citylight Premium to nowoczesne, podswietlane nosniki przy wejsciach i w korytarzach

Doskonale wpasowuja sie w miejski krajobraz, docierajac do pieszych i pasazeréw komunikaciji miejskiej. Warszawskiego Metra. Docieraja do pieszych, pasazerow komunikacji miejskiej oraz kierowcow.
Dzieki o$wietleniu typu "Backlight" przekaz reklamowy klienta zyskuje doskonata widoczno$é. Dzieki oswietleniu "Backlight" sg swietnie widoczne i doskonale wkomponowane w miejski krajobraz.

RODZA)J FORMATY RODZA)J FORMATY
Statyczny 9 -18 m2 Statyczny 2 m?
PRODUKT DOSTEPNY NA PRODUKT DOSTEPNY NA

Il Linia Metra (M2) | Linia Metra (M1) Il Linia Metra (M2)
DANE DANE

TEZENIS

underwear
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Metro ooon

TriPlay Digital Metroboard

OPIS PRODUKTU OPIS PRODUKTU
TriPlay to nowoczesny cyfrowy format reklamowy w korytarzach metra, ktéry zapewnia wyjgtkowe wrazenia Digital Metroboard to sie¢ 28 cyfrowych ekranéw na peronach 7 stacji drugiej linii metra, bedaca jednym
dla os6b dojezdzajgcych do pracy, mieszkancow i turystow. Atrakcyjne lokalizacje i dynamiczne ekrany

N ) , , _ ) _ S 3 ) z pierwszych produktow reklamowych w Polsce w petni wykorzystujagcych mozliwosci Digital out of Home
cyfrowe STROER zwiekszajg zaangazowanie konsumentow, oferujgc nowe mozliwosci narracji marki.

(DOOH). Laczy masowy zasieg, czyste wizualnie otoczenie oraz nowoczesne formy emisji tresci, oferujac
reklamodawcom efektywng i atrakcyjng platforme do komunikacji z szeroka grupa odbiorcow.

RODZAJ FORMATY
e e | Wideo | Statyczn 135" |116:9
Wideo | Statyczny 3x75"|16:9 ldeo yczny :
PRODUKT DOSTEPNY NA
PRODUKT DOSTEPNY NA

. . Il Linia Metra (M2)
| Linia Metra (M1)

DANE

DANE
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Metro Wagony

STROER TV LiveLine

OPIS PRODUKTU OPIS PRODUKTU

STROER TV to sieé blisko 2000 ekranéw HD w wagonach pociagéw Warszawskiego Metra. Ekrany przyciagaja LiveLine to nowy, cyfrowy format tranzytowy w wagonach Warszawskiego Metra, bedacy innowacyjnym
uwage pasazerow wysokiej jakosci tresciami informacyjnymi i kulturalnymi. Dajg mozliwo$é prezentacji marek nosnikiem reklamowym w skali catej Europy, ktory rewolucjonizuje sposob, w jaki pasazerowie odbieraja
ponad 25 milionom odbiorcow miesiecznie, ktorzy spedzajg srednio 30 minut w podrozy metrem kilka razy tresci reklamowe podczas podrozy.

w tygodniu.

RODZAJ FORMATY RODZA)J FORMATY

Wideo | Statyczny 22 -24"116:9 Statyczny | Pulsacyjny 37" 116:4,5

PRODUKT DOSTEPNY NA PRODUKT DOSTEPNY NA

DANE DANE
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Metro Wagony

Metro MAX

OPIS PRODUKTU

Metro MAX to nowatorski sposob na dotarcie do szerokiego grona odbiorcow w wagonach Warszawskiego
Metra. Oferuje wyjatkowe doswiadczenia, umozliwiajgc nam komunikacje zaréwno z osobami dojezdzajgcymi
do pracy, mieszkancami miast, jak i turystami.

Metro MAX to synergiczne wykorzystanie wszystkich naszych produktéw w wagonach, co pozwala
reklamodawcom zwiekszy¢ zaangazowanie potencjalnych konsumentow dzieki nowoczesnym,
dynamicznym ekranom cyfrowym STROER.

RODZAJ FORMATY

Wideo | Statyczny 24 - 37" |116:9/4,5
PRODUKTY DOSTEPNE NA

DANE
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Aneks

dodatkowe







Dane maja znaczenie

T
L))
L e

Traffic

Definiuje Twojg kampanie, wptywajac na jej skutecznosé i zasieg. Im wiekszy traffic, tym wieksza
szansa na dotarcie do szerokiego grona odbiorcow reklamy.

r |
-l::-erI‘I-}
s

'S

Kontakty

Innowacyjne podejscie i szeroki wachlarz produktéow z bogatej oferty reklamowej pozwalaja
na tworzenie unikalnych kampanii, ktore przyciggajg uwage i angazujg miliony odbiorcow.

=%
1
I-.__!x_? i

Zasieg

Budowanie zasiegu w kampaniach reklamowych jest kluczowe, poniewaz zapewnia dotarcie
do szerokiej grupy odbiorcow. Nasze produkty zapewniajg skuteczny zasieg potencjalnie
przektadajgcy sie na wyzsze wyniki sprzedazy.

Czestotliwosc

Czestotliwos¢ kampanii reklamowych jest istotna dla budowania swiadomosci marki i utrzymywania
jej w pamieci odbiorcow. Aby przekaz marketingowy zostat zapamietany, kampania powinna byc¢
prowadzona z odpowiednia czestotliwoscia,
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Outdoor Track | IBO

Projekt Outdoor Track Kluczowe informacje

Projekt Outdoor Track jest realizowany zgodnie z metodologia opartg na licencji OKRES LICZBA NOWYCH POWIERZCHNI

brytyjskich badan reklamy zewnetrznej Route. 2024 Q1 4025

Badanie bazuje na nastepujgcych danych:
OPERATORZY W IBO
- natezenie ruchu indywidualnego, komunikacji miejskiej oraz pieszych

w oparciu o Macierze Ruchu przygotowane przez Biuro Inzynierii Transportu STROER ams @, Clear Channel

- dane o sposobach przemieszczania sie i zwyczajach komunikacyjnych
mieszkancow w oparciu o technologie GPS zrealizowane przez instytuty
Kantar Millward Brown oraz IPSOS

- baza danych o nosnikach reklamowych uwzgledniajgca wszystkie cechy
fizyczne nosnikow (potozenie nosnika, wymiary, wysokos¢, odlegtosé¢ od
strumienia ruchu, clutter)

o Instytut
e Badan

" QOutdooru
IBO

Metodologia umozliwia wyliczenie kluczowych wskaznikow mediowych
i efektywne planowanie kampanii OOH.

Badanie obejmuje swoim zasiegiem 10 najwiekszych aglomeraciji w Polsce:
warszawska, slagska, krakowska, trojmiejska, todzka, poznanska, wroctawska,
szczecinska, bydgoska i lubelska - w sumie 148 gmin w ramach 10 aglomeraciji.

Zrodto: Instrytut Badan Outdooru IBO 2024
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Case Study | AdReport

OPIS

AdReport to system monitoringu reklamy display w polskim internecie, dziatajacy na rynku o & Co robi Twoja
< ey’ M -1 konkurencja
w internecie?

od 2003 roku. Badanie obejmuje wszystkie znane formy reklamy display, mobile, video, mailing,
wyswietlane na ponad 5 000 najwiekszych i najwazniejszych polskich witrynach i portalach
internetowych oraz dziatania content marketingowe na najpopularniejszych witrynach i portalach
w polskim internecie.

ZALOZENIA KAMPANII

Gtownymi zatozeniami byto podniesienie sSwiadomosci marki AdReport, dodatkowo klient miat
potrzebe zwiekszenia odwiedzin na stronie internetowej. Konwersja nie byta zatozeniem tej kampanii.

CZAS TRWANIA KAMPANII DATA KAMPANII

30 dni Luty 2023

PRODUKT LICZBA NOSNIKOW

Billboard 18 Premium x30

9%

wzrost sprzedazy

o
Citylight Premium x50 33%

wzrost odwiedzin strony internetowe;j

Zrodto: Instrytut Badan Outdooru IBO 2024
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Case Study | BOLEK

OPIS

BOLEK to miejsce, ktore serwuje nie tylko wysmienite jedzenie, ale rowniez organizuje atrakcyjne
wydarzenia, takie jak koncerty na zywo, ktore dodajg klimatu spotkaniom ze znajomymi.

Nietuzinkowe menu oferuje szeroki wybor dan, ktére zachwycg niejednego odwiedzajgcego

ten lokal. BOLEK to idealne miejsce na niezapomniane wieczory, gdzie smak, atmosfera i rozrywka
spotykajg sie w jednym miejscu, zapewniajgc niepowtarzalne doznania gastronomiczne i rozrywkowe.

ZALOZENIA KAMPANII

Gtownym zatozeniem kampanii byto zwiekszenie liczby odwiedzin w lokalu oraz na stronie
internetowej poprzez skuteczne promowanie unikalnej oferty. Kampania miata na celu przyciggniecie
nowych klientéw oraz utrzymanie lojalnosci obecnych.

CZAS TRWANIA KAMPANII DATA KAMPANII

30 dni Luty 2023

PRODUKT LICZBA NOSNIKOW

Billboard 18 Premium x5

17%

wzrost sprzedazy

o
Citylight Premium x150 163%

wzrost odwiedzin strony internetowe;j

Zrédto: Instrytut Badan Outdooru IBO 2024
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M1 (I linia Metra) M2 (Il linia Metra)
21 stacji 18 stacji
Potnoc - Potudnie Wschod - Zachod

Gdzie sa nasze produkty?

i B
] QL

~

Wejscia/wyjscia Przejscia/Strefy biletowe
(#1 touch-point) (#2 touch-point)

[

Perony
(#3 touch-point)

Pociagi

90 pociagow

3 typy

===

Pociagi

(#4 touch-point)
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Uzytkownicy Metra 25 M -+ 650 K

Traffi
rare pasazerow / miesiecznie unikalnych odbiorcow / dziennie
Udziat pasazerow wedtug linii Metra: 22 O M + 2 4 M
M1: 55% | M2: 45% O
pasazerow / rocznie unikalnych odbiorcow / miesiecznie

39% =) 78%

pasazerow uznaje, ze ich wynagrodzenie
wystarcza na wszystkie wydatki

810 000

dziennie / przed pandemia
(o) (o)
994 000 60% ) 93%
pasazerow wyjechato co najmniej ) pasazerow korzysta

dziennie / pazdziernik 2022 raz na wakacje w minionym roku z internetu

pasazerow zna jezyk obcy

+ (o) 70
i i i pasazeréw posiada prawo jazdy pasazerow posiada co najmniej
dziennie / aktualnie 2024 jeden samochéd

Zrodto: Metro Warszawskie | 2024
Zrodto: Target Group Index | Kantar Millwardbrown | 2018
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Porownanie rocznego trafficu

'iiﬂzéjqcych rocznie

Centra handlowe (Najwieksze Westfield “Arkadia”)

220M+ pasazerow rocznie

Warszawskie Metro

_27M+ pasazeréwrocznie

Dworce kolejowe (Najwiekszy Wroctaw Gtowny)
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Uzytkownicy Metra

Demografia

Potencjat uzytkownikéw Metra:
mtodzi & aktywni

99%

kobiet

45%

mezZczyzn

DO 18

19-25

26-35

36-45

46-55

56+

30%

13%

o 87%

mieszka w Warszawie

60%

pracuje zawodowo

3) 32%

uczy sie/studiuje

Zrodto: Metro Warszawskie 2024
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Metro na swiecie

]

Przejscia/perony

===

Pociagi

Nowy Jork

DOOH

90%

90%

OOH

DOOH

25%

OOH

Londyn

DOOH

35%

)

65%

OOH

DOOH

\15%

85%

OOH

Warszawa

DOOH

90%

90%

OOH

DOOH

99%

1%
OOH
(Ambient)

SOURCE: Outfront Media 2024 & Global 2024
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ECO

Environmental, Social & Corporate Governance




Transformacja Ekologiczna | GO ECO!

70% energii pochodzi z zielonych,
odnawialnych zrodet.

Upcycling - praktyka
Zrownhowazonhego rozwoju
materiatow.

Zaplanowane trasy serwisantow
maja na celu minimalizacje
sladu weglowego.

Energooszczedne oswietlenie
Zmniejsza zuzycie energii
elektryczne,i.

Odchodzimy od papieru
dla ochrony srodowiska.

Recycling - ponownie
wykorzystujemy surowce
i redukujemy odpady.



Recycling | Billboards Eco

Zmieniamy sie na Eco

Billboards Eco rewolucjonizuje reklame zewnetrzna, stosujac billboardy
wykonane w catosci z recyklingowanych butelek i nakretek.

Po zakonczeniu kampanii odzyskujemy materiat, aby przerobic¢ go na nowe
butelki i nakretki, tworzac ciggty cykl ponownego wykorzystania i minimalizujgc
wptyw na srodowisko.

Dotacz do nas, promujgc swojg marke i jednoczesnie chronigc planete
dzieki ekologicznym rozwigzaniom Billboards Eco.
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Upcycling | Billboards Premium

wygladajz

podobnie,
smakujg
inaczej.

MAGNUM

- .‘i“l‘-

.. Projekt "Upcycling”—

Adaptacija Billboards Prémium

Projekt “BAGlight"" epla
STROER x HBO MAX | @ Ny < A STROER x Zywiec Zdroj
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