OGOLNE WARUNKI UMOW NA REALIZACIE KAMPANII NA NOSNIKACH REKLAMOWYCH GRUPY STROER

Art. 1 Definicje

Uzyte w niniejszych Ogdlnych Warunkach wyrazenia oznaczaja:
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,Dzien Roboczy” oznacza kazdy dzien tygodnia inny niz sobota, niedziela lub jakiekolwiek swieto panstwowe w Polsce;
~Ekspozycja” oznacza publiczng prezentacje Reklamy Zleceniodawcy na Nosniku Reklamowym;
~Emisja” oznacza pojedyncze wyswietlenie Reklamy na Nosniku Reklamowym Cyfrowym;
,Grupa Stréer” oznacza Wykonawce, a takze spotki Stréer Media sp. z 0.0., Stréer Polska sp. z 0.0., Stréer SE & Co.
KGaA oraz spotki z nimi powigzane;
~Kampania Reklamowa” oznacza ogdt czynnosci podejmowanych przez Wykonawce majacych na celu przeprowadzenie
Ekspozycji lub Emisji, w tym w szczegdlnosci druk, montaz oraz eksponowanie Reklam na Nosnikach Reklamowych;
,Kodeks Cywilny” oznacza ustawe z dnia 23 kwietnia 1964 roku kodeks cywilny;
.Kodeks Etyki Reklamy” oznacza zbiér zasad dotyczacych dziatalnosci reklamowej publikowany przez Zwigzek
Stowarzyszen Rada Reklamy;
,Kwota Kampanii” oznacza kwote rowng powotanemu w Umowie wynagrodzeniu netto Wykonawcy za dany Okres
Rozliczeniowy Kampanii powiekszonemu o wiasciwg stawke podatku od towardw i ustug oraz pomniejszonemu o koszt
Ustug Dodatkowych;
~Layout” oznacza graficzne przedstawienie Reklamy;
,Liczba Nosnikow Pakietu RM” oznacza wskazang w Umowie liczbe Nosnikdw Reklamowych typu RM dla danego
pakietu;
~Lokalizacja No$nika Reklamowego” oznacza dane adresowe lub inne dane identyfikacyjne pozwalajace na lokalizacje
danego Nosnika Reklamowego;
,Magazyn” oznacza magazyn Wykonawcy potozony przy ul. Nadarzynskiej 53, 05-500 Piaseczno;
~.Materiaty do Druku” oznacza plik produkcyjny do druku Reklamy przygotowany zgodnie ze Specyfikacjg Techniczng
Materiatow;
,Metro Warszawskie” oznacza spotke Metro Warszawskie sp. z 0.0.;
,Nosnik Reklamowy” oznacza indywidualng powierzchnie reklamowg, uzytkowang na podstawie odrebnych uméw przez
Wykonawce;
~Nosnik Reklamowy Blow-up” (BU) oznacza wielkoformatowy Nosnik Reklamowy o powierzchni powyzej 36 m2, z
wytgczeniem Nosnikow Reklamowych Systemowych;
,Nosnik Reklamowy Ambientowy” (AMIN, PM, SM) oznacza niestandardowg reklame ambientowg, w szczegolnosci w
postaci naklejek z folii samoprzylepnej umieszczanych w wagonach lub na terenie metra w Warszawie;
~Nosnik Reklamowy Cyfrowy"” oznacza elektroniczny Nosnik Reklamowy jednego z nastepujgcych typow:

a. Infoscreen (INF) — nosnik emitujgcy spoty reklamowe, zamontowany na stacjach metra w Warszawie;

b. LCD (DM) - no$nik emitujacy spoty reklamowe zamontowany w wagonach metra w Warszawie;

c. Ad Walk (DC) - nosnik emitujgcy spoty reklamowe zamontowany w przejsciach podziemnych, w wejsciach i

halach gtéwnych wybranych dworcéw kolejowych;

,Nosnik Reklamowy Systemowy” oznacza Nos$nik Reklamowy jednego z nastepujgcych typow:
Backlight (BL) — no$nik reklamowy o powierzchni od 14m2 do 39m2,
Backlight (BS) — nosnik reklamowy o powierzchni 18mz2,
Billboard (BB) — no$nik reklamowy klasy Economic o wymiarach 5,04x2,38m,
Citylight (CP) — no$nik reklamowy o wymiarach 1,2x1,8m,
Citylight Scroll (CS) — nosnik o wymiarach 1,2x1,8m z rotujgcg ekspozycjg Reklam,
Megalight (ML) — no$nik o wymiarach 3,56x2,46m z rotujgca ekspozycjg Reklam,
Metroboard (MK) — no$nik o wymiarach 2,98x1,98m,
Ramka Reklamowa (RM) — nosnik o wymiarach 90x30cm,
Super75 (HS) - no$nik reklamowy o wymiarach 15x5m,
Super12 (SD) — ekskluzywny nosnik reklamowy klasy Sub-Premium o wymiarach 5,04x2,38m,
Super18 (SO) - nosnik reklamowy o wymiarach 6x3m,
Super36 (SS) - no$nik reklamowy o wymiarach 12x3m,
Super48 (LS) - nosnik reklamowy o wymiarach 12x4m,
Stup reklamowy (PB) - nosnik reklamowy o wymiarach 1,2x3,5m;
+Numer Umowy"” oznacza nadawany przez Wykonawce Umowie numer identyczny z numerem Kampanii Reklamowej;
»,0g0olne Warunki” oznaczajg niniejsze ogdlne warunki uméw na realizacje Kampanii Reklamowych;
.Okres Rozliczeniowy Kampanii” oznacza wskazany w Umowie, okres, w ktérym Wykonawca zobowigzat sie do
realizacji Kampanii Reklamowej na rzecz Zleceniodawcy;
,Osoba Trzecia” oznacza jednostke organizacyjng nieposiadajgca osobowosci prawnej, w tym takze organy panstwa lub
samorzadu, a takze osobe prawng lub osobe fizyczng inng niz Wykonawca lub Podwykonawca;
~Optata Alkoholowa” oznacza opfate powotang w Art. 132 ust. 1 Ustawy o Wychowaniu w Trzezwosci;
,Pakiet Dodatek” oznacza Kampanie Reklamowg realizowang na wskazanej w Umowie liczbie Nosnikow Reklamowych
typu RM;
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,Pakiet Double” oznacza Kampanie Reklamowg, w ramach ktorej w kazdym Pociggu znajdujg sie 2 Reklamy na
Nos$nikach Reklamowych typu RM, ale nie wiecej niz 150 Reklam tgcznie;

.Pakiet Light Po Potudniu” oznacza $rednio 100 Emisji na Nosniku Reklamowym typu INF, w godzinach od 15.00 do
00.30;

,Pakiet Light Rano” oznacza $rednio 100 Emisji na Nosniku Reklamowym typu INF, w godzinach od 5.30 do 15.00;
~Pakiet Max"” oznacza Kampanie Reklamowg, w ramach ktdérej w kazdym Pociggu znajduje sie 6 Reklam na Nosnikach
Reklamowych typu RM, po jednej w kazdym z szeSciu wagondw, ale nie wiecej niz 450 Reklam tgcznie;

,Pakiet Mini” oznacza Kampanie Reklamowg, w ramach ktdrej w kazdym Pociggu znajduje sie 1 Reklama na Nosniku
Reklamowym typu RM, ale nie wiecej niz 75 Reklam tacznie;

~Pakiet Special” oznacza Emisje na Noéniku Reklamowym typu INF, w wybranym czasie w godzinach od 5.30 do 00.30;
,Pakiet Standard” oznacza dla Nosnikéw Reklamowych typu RM Kampanie Reklamowa, w ramach ktorej w kazdym
Pociggu znajduja sie 3 Reklamy, ale nie wiecej niz 225 Reklam tgcznie, dla Nosnikéw Reklamowych typu INF $rednio 200
Emisji na No$niku Reklamowym w godzinach od godz. 5.30 do godz. 00.30 ;

~Pakiet Strong” oznacza dla Nosnikéw Reklamowych typu RM Kampanie Reklamowg, w ramach ktérej w kazdym Pociggu
znajdujg sie 4 Reklamy na Nosnikach Reklamowych typu RM, ale nie wiecej niz 300 Reklam tacznie, przy czym dla
Nosnikéw Reklamowych typu INF oznacza Srednio 400 Emisji na Nosniku Reklamowym w godzinach od godz. 5.30 do
godz. 00.30;

Pociag” oznacza jeden skiad szesciu wagondw metra warszawskiego;

+Podwykonawca” oznacza podmiot wspotpracujacy z Wykonawcg na potrzeby realizacji Umowy, w tym w szczegdlnosci
w zakresie druku, dystrybugji lub montazu Reklam;

~Reklama"” oznacza materiat reklamowy, przy wykorzystaniu ktérego ma zostac zrealizowana Kampania Reklamowa, tj. w
szczegodlnosci plakat papierowy, winyl, siatka lub folia;

,Reklama Polityczna” oznacza Reklame o tematyce politycznej lub wyborczej, w tym w szczegdlnosci dotyczacy
wyboréw samorzadowych, wybordw parlamentarnych, wyborédw prezydenckich oraz wyboréw do Parlamentu
Europejskiego;

,Reklamy Zapasowe"” oznaczajg dostarczone przez Zleceniodawce lub wydrukowane na zlecenie Zleceniodawcy Reklamy
w liczbie przekraczajacej liczbe przewidzianych w Umowie Nosnikow Reklamowych, na ktdrych ma byc realizowana
Ekspozycja;

~Specyfikacja Techniczna Materiatéw” oznacza specyfikacje techniczng okreslajgca warunki przygotowania materiatéw
do Emisji lub Materiatow do Druku na potrzeby realizacji Umowy z Drukiem, stanowigcg zatacznik do Umowy;

~Spot” materiat reklamowy przeznaczony do emitowania na No$nikach Reklamowych Cyfrowych;

~Strona” oznacza Wykonawce lub Zleceniodawce;

,Termin Plakatowania” oznacza wskazany w Umowie czas trwania montazu Reklamy liczony w Dniach Roboczych z
uwzglednieniem sobdt;

LUumowa” oznacza sporzadzony przy wykorzystaniu wzoru przygotowanego przez Wykonawce oraz podpisany przez
Zleceniodawce i Wykonawce dokument szczegdtowo okreslajgcy warunki przeprowadzenia danej Kampanii Reklamowej, w
tym w szczegdlnosci wartos¢ danej Kampanii Reklamowej, rodzaje Nosnikdw Reklamowych, a takze Okres Rozliczeniowy
Kampanii;

~Umowa bez Druku” oznacza Umowe, ktéra nie obejmuje wykonania przez Wykonawce ustugi druku Reklam;

~+Umowa z Drukiem” oznacza Umowe, na podstawie ktdrej Zleceniodawca zleca Wykonawcy réwniez wykonanie ustugi
druku Reklamy;

L,Uprawniona Osoba Trzecia” oznacza Osobe Trzecig, ktdra zgtosi uzasadnione roszczenie naruszenia jej praw;

+,Ustugi Dodatkowe” oznacza druk Reklamy lub dodatkowy montaz Reklamy;

,Ustawa o Wychowaniu w Trzezwosci” oznacza ustawe z dnia 26 pazdziernika 1982 roku o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi;

~Wartos¢ rate card” oznacza wysoko$¢ wynagrodzenia Wykonawcy z tytutu realizacji Kampanii Reklamowej obliczonego
na podstawie cennika dla danego zaméwienia przed dokonaniem rabatéw;

+Warunki Techniczne” oznaczajg stanowigce Zatacznik do Umowy szczegdtowe wymagania techniczne, ktdre powinny
spetniac Reklamy;

~Wykonawca"” oznacza Stréer Media spdtka z ograniczong odpowiedzialnoscig sp. k. z siedzibg w Warszawie, wpisang do
Rejestru Przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000032465, posiadajgca Numer Identyfikacji Podatkowej 113-23-13-
831;

.Zleceniodawca” oznacza osobe fizyczng, osobe prawng lub jednostke organizacyjng nieposiadajacg osobowosci
prawnej, zlecajgcg Wykonawcy realizacje Kampanii Reklamowej na warunkach okreslonych w Umowie oraz Ogdlnych
Warunkach.

~ZTM” oznacza Zarzad Transportu Miejskiego w Warszawie;

Art. 2 Realizacja Kampanii Reklamowej

Kampania Reklamowa jest realizowana na podstawie podpisanej przez Strony Umowy.
W zakresie nieuregulowanym w Umowie zastosowanie maja Ogoélne Warunki oraz przepisy Kodeksu Cywilnego.
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Wykonawca ma prawo do powierzenia realizacji Umowy w catosci lub czesci Podwykonawcom. Wykonawca ponosi
odpowiedzialno$¢ za dziatania lub zaniechania Podwykonawcéw jak za swoje wiasne.

Art. 3 Tres¢ Reklam

Reklama nie powinna by¢ sprzeczna z prawem, dobrymi obyczajami, uchybia¢ godnosci cztowieka, godzi¢ w dobro Grupy
Stréer lub stanowi¢ czyn nieuczciwej konkurencji.
Ponadto, Reklama na terenie metra oraz wagondw metra w Warszawie nie powinna:
a. byc przesycona erotyzmem;
b. deprecjonowac komunikacje miejskg;
c. zawiera¢ treSci i wizualizacji przedstawiajgcych przedmiotowe traktowanie cziowieka i uwilaczajace jego
godnosci, w tym w szczegdlnosci przedstawiac sceny przemocy;
d. propagowaé postaw kwestionujgcych prawa zwierzat, sugerujgcych niehumanitarne traktowanie zwierzat (z
wyjatkiem potrzeb kampanii spotecznych);
e. zacheca¢ do korzystania z rzeczy i przedmiotdw mogacych stwarza¢ zagrozenie dla uzytkownika oraz jego
otoczenia;
f.  zacheca¢ do negatywnych zachowan i postaw zagrazajgcych szeroko pojetemu bezpieczenstwu;
g. byc sprzeczna z Kodeksem Etyki Reklamy.
h.  stanowi¢ Reklamy napojow alkoholowych,
i.  stanowi¢ Reklamy Politycznej.
W terminie 2 (dwdch) Dni Roboczych od dnia doreczenia Layoutu lub Spotu, Wykonawca dokona we wiasnym zakresie
oceny czy zaproponowany przez Zleceniodawce Layout spetnia powyzsze warunki. Brak sprzeciwu Wykonawcy w
powyzszym terminie bedzie traktowany jako akceptacja Layoutu lub Spotu.
W przypadku zakwestionowania przez Wykonawce Layoutu lub Spotu z uwagi na naruszenie postanowien ust. 1 lub 2
powyzej, Zleceniodawca przekaze Wykonawcy swoje uzasadnione stanowisko, a Strony w terminie 2 (dwdch) Dni
Roboczych w drodze negocjacji, uzgodnig tre$¢ oraz forme Reklamy. Nieosiggniecie porozumienia traktuje sie jako
rezygnacje Zleceniodawcy z przeprowadzenia Kampanii Reklamowej z zachowaniem przez Wykonawce prawa do Kwoty
Kampanii w petnej wysokosci za Okres Rozliczeniowy Kampanii, w ktérym Layout lub Spot miat by¢ wykorzystany.
W $wietle postanowien ustepéw 1-4 powyzej, o ile co innego nie wynika z treSci Umowy, Zleceniodawca zobowigzany jest
doreczy¢ Wykonawcy Layout najpdzniej na odpowiednio 10 (dziesie¢) Dni Roboczych przed rozpoczeciem Terminu
Plakatowania oraz Spot na 3 (trzy) Dni Robocze przez rozpoczeciem pierwszej Emisji.
Niedoreczenie Layoutu lub Spotu zgodnie z powyzszym terminem moze spowodowac opdznienie w instalacji Reklam oraz
skrocenie okresu Ekspozycji lub Emisji, lub jej brak, przy czym w takim przypadku Wykonawca bedzie miat prawo zadania
od Zleceniodawcy Kwoty Kampanii w petnej wysokosci za Okres Rozliczeniowy Kampanii, ktdrego dotyczy opdznienie.
Wykonawca moze na wezwanie Zleceniodawcy zamontowa¢ Reklame pomimo nieotrzymania Layoutu w terminie. Z uwagi
na podwyzszone ryzyko wystapienia bteddw w przypadku realizacji Kampanii Reklamowej bez uprzedniego terminowego
dostarczenia Layoutu, Zleceniodawca przyjmuje do wiadomosci, iz w takiej sytuacji wszelkie nieprawidtowosci dotyczace
montazu Reklamy na Nosniku Reklamowym Systemowym, ktdrych nie da sie usunaé przy wykorzystaniu istniejgcych
Reklam Zapasowych, beda usuwane na koszt i ryzyko Zleceniodawcy.
Wykonawcy przystuguje prawo do wstrzymania Kampanii Reklamowej z jednoczesnym zachowaniem prawa do Kwoty
Kampanii w petnej wysokosci za Okres Rozliczeniowy Kampanii, ktérego dotyczy wstrzymanie oraz zwrotu poniesionych
kosztow druku Reklamy, jezeli:

a. stwierdzone zostanie naruszenie ust. 1 lub 2 powyzej;

b. Uprawniona Osoba Trzecia lub inny uprawniony do tego organ zgtosi na piSmie uzasadnione zastrzezenia
dotyczace naruszenia jej praw,

c. instytucja powotana do czuwania nad przestrzeganiem zasad etyki mediow lub etyki reklamy, w tym w
szczegolnosci Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy lub Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej zgtosi
zastrzezenia dotyczace Reklamy, lub

d. z przyczyn nie lezacych po stronie Wykonawcy lub Podwykonawcy, Reklama jest niekompletna, a Wykonawca
nie dysponuje Reklamami Zapasowymi umozliwiajgcymi przywrdcenie Reklamy do prawidtowego stanu.

Wstrzymanie Kampanii Reklamowej, o ktérej mowa powyzej oznacza demontaz lub zaklejenie Reklamy innymi materiatami.
Zawarcie Umowy jest réwnoznaczne ze ztozeniem przez Zleceniodawce oswiadczenia, iz przystugujg mu wszelkie prawa do
postugiwania sie uzytymi na potrzeby Kampanii Reklamowej utworami, informacjami, znakami towarowymi lub innymi
elementami stanowigcymi przedmiot ochrony prawnej, a takze z wyrazeniem przez Zleceniodawce nieograniczonej
terytorialnie i czasowo zgody na postugiwanie sie przez Wykonawce zdjeciami Nosnikow Reklamowych, na ktérych
zainstalowane s Reklamy w celach marketingowych i autopromocyjnych, w tym na wykorzystanie w celach
marketingowych i autopromocyjnych przez Wykonawce wynikow badan marketingowych dotyczacych przeprowadzonych
Kampanii Reklamowych, wigcznie z podaniem do publicznej wiadomosci danych okreslajacych liczbe i rodzaj Nosnikow
Reklamowych, zasieg geograficzny Kampanii Reklamowych oraz Zleceniodawce.

Zleceniodawca zobowigzuje sie, iz w przypadku skierowania wobec Wykonawcy, innej spotki z Grupy Stroer, cztonkéw ich
organdw lub pracownikow przez jakakolwiek Osobe Trzecig roszczenia lub wszczecia jakiegokolwiek innego postepowania
zwigzanego z trescig lub forma Layoutu, Spotu lub Reklamy, Zleceniodawca zobowigzuje sie w zakresie objetym tym

postepowaniem kazdorazowo zwolni¢ Wykonawce oraz inne wskazane powyzej podmioty z odpowiedzialno$ci z tego tytutu
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w petnej wysokosci. Wykonawca jest zobowigzany do niezwtocznego poinformowania Zleceniodawcy w formie pisemnej o
zgtoszonych roszczeniach lub wszczecia postepowania w sprawie tresci lub formy Reklamy.

Art. 4 Druk Reklam na Nosniki Reklamowe Systemowe oraz Ambientowe

Zleceniodawca moze zleci¢ Wykonawcy wykonanie druku Reklam, przy czym realizacja Kampanii Reklamowej na nosnikach
CS, ML, RM lub Ambientowych moze odby¢ sie wylgcznie na podstawie Umowy z Drukiem.

Warunki wykonania ustugi druku Reklam zostang wskazane w tresci Umowy. W przypadku braku w Umowie informacji
dotyczacej druku Reklam, uznaje sie, iz za wykonanie druku Reklam odpowiada Zleceniodawca, chyba ze Umowa dotyczy
realizacji Kampanii Reklamowej na nosnikach CS, ML, RM lub Nosnikach Reklamowych Ambientowych.

W razie powierzenia przez Zleceniodawce druku Reklam Wykonawcy Zleceniodawca zobowigzany jest dostarczyé
Wykonawcy Materiaty do Druku najpdzniej na 10 (dziesie¢) Dni Roboczych przed rozpoczeciem Terminu Plakatowania.
Niedoreczenie Materiatow do Druku zgodnie z powyzszym terminem lub doreczenie Materiatdw do Druku niezgodnych ze
Specyfikacja Techniczng Materiatéw moze spowodowac opdznienie w instalacji Reklam oraz skrécenie okresu ekspozycji lub
jej brak, przy czym w takim przypadku Wykonawca bedzie miat prawo zadania od Zleceniodawcy Kwoty Kampanii w petnej
wysokosci za Okres Rozliczeniowy Kampanii, ktdrego dotyczy opdznienie.

Art. 5 Realizacja Ekspozycji na Nosnikach Reklamowych Systemowych oraz Ambientowych

Ekspozycja na Nosnikach Reklamowych Systemowych lub Ambientowych realizowana jest w oparciu o wskazany w Umowie
Okres Rozliczeniowy Kampanii oraz Termin Plakatowania.
Strony przyjmujg w zakresie Nos$nikdw Reklamowych Systemowych lub Ambientowych dla Kampanii Reklamowych
miesiecznych oraz przypadajacych na pierwszg potowe miesigca Kampanii Reklamowych pétmiesiecznych, Okres
Rozliczeniowy Kampanii rozpoczyna sie pierwszego dnia danego miesigca, przy czym dla Kampanii Reklamowych
rozpoczynajacych sie w drugiej potowie miesigca, poczatek Okresu Rozliczeniowego Kampanii przypada na 16 (szesnasty)
dzier danego miesigca albo, w zakresie dotyczacym Kampanii Reklamowych przypadajacych w lutym, 15 (pietnasty) dzien.
O ile co innego nie wynika z treci Umowy, Termin Plakatowania:
a. dla nosnikdw typu RM: trwa 3 (trzy) Dni Robocze z uwzglednieniem sobdt i niedziel oraz rozpoczyna sie 2
(dwa) Dni Robocze (z uwzglednieniem sobét i niedziel) przed Okresem Rozliczeniowym Kampanii;
b. dla nos$nikéw typu BB, BU, CP, CS, PB, BL, MK, AMIN, PM, SM: trwa 2 (dwa) Dni Robocze z uwzglednieniem
sobét oraz rozpoczyna sie w pierwszym Dniu Roboczym (z uwzglednieniem sobdt) Okresu Rozliczeniowego
Kampanii;
c. dla nosnikéw typu BS, HS, ML, SD, SO, SS, LS: trwa 2 (dwa) Dni Robocze z uwzglednieniem sobdt oraz
rozpoczyna sie 2 (dwa) Dni Robocze (z uwzglednieniem sob6t) przed Okresem Rozliczeniowym Kampanii,
przy czym w przypadku nosnikow typu MK, CP, CS, BL, RM Termin Plakatowania bedzie uwzgledniat wytyczne
przekazane Wykonawcy przez Metro Warszawskie oraz ZTM, w tym w szczegdlnoéci w zakresie powodujgcym
przesuniecie okresu Ekspozycji wzgledem Okresu Rozliczeniowego Kampanii.
0O ile Zleceniodawca nie zawiadomi Wykonawcy najp6zniej w terminie do 2 (dwdch) Dni Roboczych od zakorczenia Okresu
Rozliczeniowego Kampanii o zgdaniu demontazu Reklamy po zakonczeniu Kampanii Reklamowej, Wykonawca bedzie miat
prawo do pozostawienia Reklam na No$nikach Reklamowych Systemowych.
W razie ztozenia zawiadomienia, o ktérym mowa w ust. 4 powyzej Wykonawca w ramach wynagrodzenia za Kampanie
Reklamowg dokona demontazu Reklamy w ciggu 5 (pieciu) Dni Roboczych od zakonczenia Okresu Rozliczeniowego
Kampanii.
W przypadku Umowy bez Druku, Zleceniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Reklamy do Magazynu w terminie 5 (pieciu)
Dni Roboczych przed rozpoczeciem Terminu Plakatowania. Reklamy powinny by¢ zgodne z Warunkami Technicznymi oraz
powinny zosta¢ dostarczone w ilosci nie nizszej niz:
a. 120% liczby Nosnikéw Reklamowych typu BB, SD, SO, SS, LS, HS, AMIN, PM, SM przy wykorzystaniu ktdrych
zgodnie z Umowg ma sie odby¢ Ekspozycja;
b. 110% liczby Nosnikéw Reklamowych typu CP, MK, PB, przy wykorzystaniu ktorych zgodnie z Umowg ma sie
odby¢ Ekspozycja;
c. 100% liczby Nosnikéw Reklamowych typu BL, BU, BS, przy wykorzystaniu ktorych zgodnie z Umowg ma sie
odby¢ Ekspozycja;
Jezeli liczba zamoéwionych Nosnikéw Reklamowych typu BB, SD, SO, SS, LS, HS stanowi mniej niz 5 (pie¢), a w przypadku
Nosnikéw Reklamowych typu CP, MK, PB, mniej niz 10 (dziesie¢) sztuk, Zleceniodawca jest zobowigzany do dostarczenia
co najmniej 1 (jednej) zapasowej Reklamy.
W razie Umowy z Drukiem, ust. 6 i 7 powyzej stosuje sie odpowiednio, z zastrzezeniem, iz w przypadku Nosnikéw
Reklamowych typu CS i ML, Reklamy Zapasowe powinny obejmowac¢ 110% liczby Nos$nikéw Reklamowych typu CS, ML,
przy wykorzystaniu ktorych zgodnie z Umowg ma sie odby¢ Ekspozycja, przy czym jezeli liczba zamdwionych Nosnikow
Reklamowych typu CS, ML wynosi mniej niz 10 (dziesie€) sztuk, liczba Reklam Zapasowych powinna by¢ nie nizsza niz 1
(jeden). Zleceniodawca ma prawo rezygnacji z zaméwienia Reklam Zapasowych w przypadku Uméw z Drukiem, przy czym
w takiej sytuacji Zleceniodawca przyjmuje do wiadomosci, iz w razie wystgpienia jakichkolwiek usterek technicznych
Reklam, w tym w szczegdlnosci uszkodzenia Reklamy, wszelkie koszty usuwania tych usterek, w tym koszty druku Reklam
Zapasowych, beda obcigzaty Zleceniodawce.
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11.

12.

13.

14.

15.

Reklamy przeznaczone na Nosniki Reklamowe Systemowe lub Ambientowe powinny, pod rygorem ich nieprzyjecia, byc
oznaczone Numerem Umowy, nazwg Zleceniodawcy oraz nazwg motywu. Oznaczenia powinny byé umieszczone w
widocznym miejscu na liscie przewozowym lub innym dokumencie dotgczonym do przesyitki. Do Reklamy zataczony
powinien zostac Layout.

Powofany w ust. 6 powyzej termin dostarczenia przez Zleceniodawce Reklam moze za zgodg Wykonawcy ulec skroceniu do
3 (trzech) Dni Roboczych w przypadku tgcznego spetnienia nastepujacych warunkéw: (i) ztozenia Reklam zgodnie z
Warunkami Technicznymi, (ii) oznaczenia zawierajgcej Reklamy przesytki numerem Umowy, nazwg Zleceniodawcy i nazwa
motywu/-0w w widocznym miejscu na liscie przewozowym lub innym dokumencie dotgczonym do przesyiki oraz (iii)
dofaczeniem do przesyiki Layoutu.

Za dzien przyjecia plakatéw do Magazynu, Strony uznajg dzien, w ktérym Reklamy zostaty dostarczone do Magazynu, przy
czym jezeli dostawa nastgpita po godzinie 10:00, Reklamy beda uznawane za doreczone nastepnego Dnia Roboczego.
Niedoreczenie Reklam zgodnie powyzszymi terminami lub we wskazanych ilosciach moze spowodowac opdznienie w
instalacji Reklam oraz skrécenie okresu Ekspozycji lub jej brak, przy czym w takim przypadku Wykonawca bedzie miat
prawo zadania od Zleceniodawcy Kwoty Kampanii w petnej wysokosci za Okres Rozliczeniowy Kampanii, ktérego dotyczy
opdznienie lub brak Ekspozycji.

W razie doreczenia przeznaczonych na Nosniki Reklamowe Systemowe lub Ambientowe Reklam niespetniajacych
Warunkéw Technicznych, tj. w szczegdlnosci Reklam, ktérych gramatura jest nizsza niz 115 gr/ m2 lub wyzsza niz 130 gr/
m2, wykonanych na papierze innym niz greyback, badz blueback lub w formacie nieodpowiadajgcym formatowi Nosnika
Reklamowego, Wykonawca bedzie miat prawo do nieprzeprowadzenia Kampanii Reklamowej, przy czym w takim
przypadku Wykonawca bedzie miat prawo zadania od Zleceniodawcy Kwoty Kampanii w petnej wysokosci.

Informacja o wykonaniu plakatowania oraz dokumentacja fotograficzna bedace potwierdzeniem zamontowania Plakatéw
na Nosnikach Reklamowych Systemowych lub Ambientowych zostanie udostepniona Zleceniodawcy w formie cyfrowej,
przy czym:

a. dla Kampanii Reklamowych na Nosnikach Reklamowych typu RM:

i. dokumentacja obejmowac bedzie 100% Nosnikow Reklamowych, jezeli Kampania Reklamowa
prowadzona bedzie na nie wiecej niz 29 Nosnikach Reklamowych;

ii. dokumentacja obejmowal bedzie 30% Nosnikow Reklamowych, jezeli Kampania Reklamowa
prowadzona bedzie na wiecej niz 29 Nosnikach Reklamowych;

b. dla Kampanii Reklamowych na pozostatych typach Nosnikéw Reklamowych Systemowych, dokumentacja
obejmowac bedzie 100% Nosnikdw Reklamowych oraz udostepniona bedzie na stronie internetowej pod
adresem www.stroer.pl, a Zleceniodawca po otrzymaniu od Wykonawcy loginu i hasta bedzie miat mozliwos¢
wydrukowania raportu z plakatowania z datg i godzing montazu kazdej Reklamy.

Nieodebrane przez Zleceniodawce niewykorzystane Reklamy przeznaczone na Nosniki Reklamowe Systemowe lub
Ambientowe beda przez Wykonawce utylizowane po uptywie 7 (siedmiu) dni od zakonczenia Okresu Rozliczeniowego
Kampanii.

Art. 6 Emisja Spotu

Emisja Spotu realizowana jest w Okresie Rozliczeniowym Kampanii wskazanym w Umowie.

W razie doreczenia przeznaczonych na No$niki Reklamowe Cyfrowe Reklam niespetniajgcych Warunkdw Technicznych, tj.
w szczegdlnosci dtugosci spotu, formatu pliku, jakosci pliku, Wykonawca bedzie miat prawo do nieprzeprowadzenia
Kampanii Reklamowej, przy czym w takim przypadku Wykonawca bedzie miat prawo zadania od Zleceniodawcy Kwoty
Kampanii w petnej wysokosci.

Zleceniodawca przyjmuje do wiadomosci, ze Emisja Spotu na Nosniku Reklamowym INF przerywana jest z chwilg
przyjazdu pociggu na stacje metra i kontynuowana jest od miejsca, w ktorym Emisja zostata przerwana.

Art. 7 Brak realizacji Ekspozycji lub Emisji z przyczyn niezaleznych

Wykonawca nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu braku realizacji Ekspozycji lub Emisji z przyczyn niezaleznych, w tym w
szczegodlnosci:

a. uszkodzenia Reklam lub Nosnikow Reklamowych przez Osobe Trzecig;

b. wykorzystania przez Wykonawce wszystkich Reklam, w tym zapasowych dostarczonych przez Zleceniodawce lub
wydrukowanych przez Wykonawce na potrzeby realizacji Umowy;

c. decyzji dysponentdw nieruchomosci, a takze organdéw administracji rzadowej lub samorzadowej, w tym w
szczegdlnosci zarzadcdw drdg, urzedéw wiasciwych dla spraw budowlanych oraz Metra Warszawskiego lub ZTM,
dotyczacych posrednio lub bezposrednio Nosnikéw Reklamowych objetych zgodnie z Umowg Ekspozycjg w
ramach Kampanii Reklamowej;

d. zaistnienia warunkow pogodowych uniemozliwiajgcych realizacje Umowy w catosci lub w czesci, w tym w
szczeg6lnosci:

i. spadku temperatury ponizej +7°C na obszarze, na ktérym znajduje sie Nosnik Reklamowy typu RM
objety zgodnie z Umowa Ekspozycja w ramach Kampanii Reklamowej,
ii. spadku temperatury ponizej -5°C na obszarze, na ktdrym znajduje sie Nosnik Reklamowy inny niz
powotany w ust. i. powyzej objety zgodnie z Umowa Ekspozycjg w ramach Kampanii Reklamowej,
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ii. predkosci wiatru powyzej 12m/s na obszarze, na ktdrym znajduje sie Nosnik Reklamowy objety
zgodnie z Umowg Ekspozycjg w ramach Kampanii Reklamowej, lub

iv. silnych opadéw deszczu lub $niegu na obszarze, na ktdérym znajduje sie Nosnik Reklamowy objety
zgodnie z Umowg Ekspozycjg w ramach Kampanii Reklamowej;

e. zaistnienia przypadku sity wyzszej uniemozliwiajgcego w catosci lub w czesci realizacje Umowy, w tym w
szczegolnosci stanu kleski zywiotowej, stanu wojny, stanu wyjatkowego, wypadkéw drogowych, strajkdw, akcji
protestacyjnych, katastrof budowlanych, zamachdw terrorystycznych, a takze zamkniecia dostepu do
okreslonych obszaréw przez wiadze panstwowe lub samorzadowe.

W przypadku wystapienia czynnikdw niezaleznych, Wykonawca niezwiocznie poinformuje o tym Zleceniodawce oraz
przedstawi propozycje dotyczacq dalszego sposobu realizacji Umowy.

W razie braku mozliwosci realizacji Ekspozycji lub Emisji z uwagi na wystgpienie przypadkow, o ktdrych mowa w ust. 1 lit.
a, c lub e powyzej, Wykonawca, o ile to mozliwe, zaproponuje Zleceniodawcy okreslone lokalizacje zastepcze. W razie
braku odpowiedzi Zleceniodawcy w terminie 2 Dni Roboczych od otrzymania powyzszej informacji, uwaza sie, iz
Zleceniodawca przyjat propozycje Wykonawcy bez zastrzezen oraz w razie realizacji Ekspozycji lub Emisji zgodnie z
powyzszg propozycjg Wykonawca bedzie miat prawo do otrzymania wynagrodzenia w petnej wysokosci. W razie
odrzucenia propozycji Wykonawcy lub niemozliwosci zaproponowania lokalizacji zastepczych, okres Ekspozycji na
Nosnikach Reklamowych, w stosunku do ktérych zaistniaty powotane powyzej okolicznosci ulegnie odpowiedniemu
skroceniu z jednoczesnym proporcjonalnym obnizeniem wynagrodzenia naleznego Wykonawcy z tytutu realizacji danej
Umowy.

W razie braku mozliwosci realizacji Ekspozycji lub Emisji z uwagi na wystapienie przypadkéw, o ktérych mowa w ust. 1 lit.
b lub d Wykonawcy przystuguje prawo do Kwoty Kampanii w petnej wysokosci za Okres Rozliczeniowy Kampanii, w ktérym
wystapity czynniki niezalezne.

Jezeli pomimo otrzymania od Wykonawcy informacji o wystgpieniu czynnikdw niezaleznych, o ktdrych mowa w ust. 1 lit. d
powyzej, Zleceniodawca wezwie Wykonawce do realizacji Umowy, Wykonawca wezwanie moze podjac z zastrzezeniem, ze
wszelkie usterki zamontowanych w ramach Umowy Reklam bedg usuwane na koszt i ryzyko Zleceniodawcy. Postanowien
art. 8 ust. 3 nie stosuje sie.

Art. 8 Reklamacje

W trakcie Okresu Rozliczeniowego Kampanii Wykonawca jest zobowigzany do utrzymywania Reklam w nalezytym stanie
technicznym. Wykonawca jest zobowigzany do usuwania usterek technicznych Reklam oraz, z wylgczeniem nosnikéw BB,
oSwietlenia Reklam w terminie 2 (dwoch) Dni Roboczych od, odpowiednio, wykrycia usterki przez Wykonawce lub
otrzymania od Zleceniodawcy stosownej reklamacji zawierajgcej wskazanie nieprawidtowosci w zakresie realizacji Umowy,
w tym w szczegolnosci usterki Reklamy lub Nosnika, a takze okreslenie Lokalizacji Nosnika Reklamowego oraz numeru
Nosnika Reklamowego, a takze — w zakresie dotyczacym usterek zgtaszanych po zakonczeniu Okresu Rozliczeniowego
Kampanii — przedstawienie dokumentacji zdjeciowej. Termin, o ktérym mowa w zdaniu powyzszym moze ulec wydtuzeniu
o okres, w ktérym Wykonawca nie bedzie miat dostepu do Nosnika Reklamowego.

Usuwanie usterek Reklam na Nosnikach Reklamowych Systemowych oraz Ambientowych bedzie dokonywane poprzez
wykorzystanie Reklam Zapasowych. W razie braku Reklam Zapasowych usterki nie beda usuwane.

Na koszt Wykonawcy usterki Reklamy beda usuwane w ramach dostepnych Reklam Zapasowych na nie wiecej niz 10%
Noénikéw Reklamowych w przypadku nosnikéw typu CP, MK, CS, ML, PB lub 10% Liczby Nosnikéw Pakietu RM dla
nosnikdw typu RM oraz 20% Nosnikéw Reklamowych w przypadku nosénikéw typu BB, SD, SO, SS, LS, HS, AMIN, PM, SM.
W pozostatym zakresie Usterki bedg usuwane na koszt Zleceniodawcy.

Za kazdy dzien zwioki w usunieciu usterek Reklamy, wynagrodzenie Wykonawcy ulega pomniejszeniu o, odpowiednio 1/14
lub 1/30 kwoty wynagrodzenia naleznego z tytutu realizacji Ekspozycji lub Emisji w danym Okresie Rozliczeniowym
Kampanii na Nosniku Reklamowym, ktdrego dotyczy zwioka.

Za kazdy dzien zwioki w usunieciu usterek o$wietlenia Reklamy, wynagrodzenie Wykonawcy ulega pomniejszeniu o,
odpowiednio 1/42 lub 1/90 kwoty wynagrodzenia naleznego z tytutu realizacji Ekspozycji lub Emisji w danym Okresie
Rozliczeniowym Kampanii na Nosniku Reklamowym, ktérego dotyczy zwtoka.

Wszelkie reklamacje, w tym w zakresie usterek Reklam oraz o$wietlenia Reklam, o ktdrych mowa powyzej powinny by¢
zgtaszane niezwiocznie od chwili powziecia wiadomosci o okoliczno$ci dajgcej podstawe do ztozenia reklamacji, przy czym
nie pdzniej niz w terminie 7 (siedmiu) dni po uptywie Okresu Rozliczeniowego Kampanii. W przypadku niedotrzymania
powyzszych termindw, reklamacja nie bedzie podlegata rozpatrzeniu.

W razie uwzglednienia reklamacji Wykonawca zobowigzany jest do usuniecia zgtoszonej nieprawidtowosci, chyba ze
Wykonawca ustali ze Zleceniodawca, iz uwzglednienie reklamacji zostanie dokonane w innej formie.

Wykonawca poinformuje Zleceniodawce o uwzglednieniu lub odrzuceniu reklamacji.

Ztozenie reklamacji nie zwalnia Zleceniodawcy z obowigzku zaptaty wynagrodzenia przystugujgcego Wykonawcy zgodnie z
trescig Umowy.

Art. 9 Platnosci

Zleceniodawca jest zobowigzany do zaptaty wynagrodzenia za Kampanie Reklamowg w terminie oraz wysokoSci
wskazanych w Umowie.
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Do wynagrodzenia Wykonawcy zostanie doliczony podatek od towardw i ustug (VAT) obliczony wedtug obowigzujacej
stawki. Wykonawca bedzie wystawiat faktury obejmujace wynagrodzenie Wykonawcy oraz przesytat je Zleceniodawcy.
Faktury powinny zosta¢ zaptacone przelewem bankowym w terminie i na rachunek wskazany na wystawionej fakturze.

Za dzien zapfaty wynagrodzenia przyjmuje sie dzien uznania rachunku bankowego Wykonawcy petng kwotg naleznego
Wykonawcy wynagrodzenia.

W razie niedotrzymania terminu ptatnosci przez Zleceniodawce, w tym w szczegdlnosci w razie nieuiszczenia przedpftaty
Wykonawca bedzie miat prawo do nierozpoczecia lub wstrzymania realizacji Umowy, jak rowniez zaklejenia Reklamy ,na
biato” z zachowaniem prawa Wykonawcy do Zzadania za Ekspozycje niezrealizowang z tytulu wystgpienia powyzszych
okolicznosci Kwoty Kampanii w petnej wysoko$ci oraz naliczenia odsetek ustawowych. W razie wznowienia Ekspozycji
Zleceniodawca zostanie obcigzony kosztami ponownego druku oraz montazu Reklam.

Jezeli Strony w Umowie nie wskazaty, iz kwota wynagrodzenia z tytutu realizacji Kampanii Reklamowej w danym Okresie
Rozliczeniowym uwzglednia Optate Alkoholowa, a z tresci danego Layoutu lub Spotu wynika, iz Kampania Reklamowa
bedzie podlegata tej optacie, Wykonawca bedzie miat prawo doliczenia do wynagrodzenia kwoty réwnej 11,1111%
wynagrodzenia netto naleznego Wykonawcy za realizacje Kampanii Reklamowej w Okresie Rozliczeniowym Kampanii, w
ktorym wykorzystywany jest taki Layout lub Spot.

Ptatno$¢ Kwoty Kampanii oraz kary umownej bedzie dokonywana na podstawie noty ksiegowej.

Art. 10 Rozwiagzanie umowy

Do dnia poprzedzajgcego dzien rozpoczecia Okresu Rozliczeniowego Kampanii kazda ze Stron ma prawo w formie
pisemnego o$wiadczenia wypowiedziec Umowe w czesci obejmujgcej nierozpoczete jeszcze Okresy Rozliczeniowe
Kampanii.
Wykonawcy przystuguje prawo wypowiedzenia Umowy bez prawa Zleceniodawcy do zadania z tego tytutu odszkodowania
lub kary umownej:
a. jezeli Wykonawca powezmie informacje o niezrealizowanych i wymagalnych zobowigzaniach Zleceniodawcy w
stosunku do Wykonawcy lub jakiejkolwiek spétki z Grupy Stroer.
b. w razie bezskutecznego uptywu terminu do uregulowania wymagalnego wynagrodzenia Wykonawcy lub
wymagdalnej Kwoty Kampanii.

Art. 11 Kary umowne

W przypadku zlozenia o$wiadczenia o wypowiedzeniu Umowy na podstawie art. 10 ust. 1 Strona, ktdrej ztozono
oswiadczenie o wypowiedzeniu ma prawo zadac od drugiej Strony zaptaty nastepujacych kar umownych:

a. kary umownej w wysokosci 95% Kwoty Kampanii naleznej za Okresy Rozliczeniowe Kampanii, ktérych dotyczy
wypowiedzenie od Umowy — w zakresie wypowiedzenia w okresie 30-01 dni przed rozpoczeciem danego Okresu
Rozliczeniowego Kampanii;

b. kary umownej w wysokosci 55% Kwoty Kampanii naleznej za Okresy Rozliczeniowe Kampanii, ktérych dotyczy
wypowiedzenie Umowy — w zakresie wypowiedzenia w okresie 60-31 dni przed rozpoczeciem danego Okresu
Rozliczeniowego Kampanii ;

c.  kary umownej w wysokosci 35% Kwoty Kampanii naleznej za Okresy Rozliczeniowe Kampanii, ktérych dotyczy
wypowiedzenie Umowy — w zakresie wypowiedzenia w okresie 61-90 dni przed rozpoczeciem danego Okresu
Rozliczeniowego Kampanii

d. kary umownej w wysokosci 15% Kwoty Kampanii naleznej za Okresy Rozliczeniowe Kampanii, ktdrych dotyczy
wypowiedzenie Umowy — w zakresie wypowiedzenia w okresie 91 i wiecej dni przed rozpoczeciem danego
Okresu Rozliczeniowego Kampanii .

W przypadku ztozenia wypowiedzenia Umowy na podstawie art. 10 ust. 2 Wykonawca ma prawo zadac od Zleceniodawcy
zaptaty kary umownej w wysokosci 100% Kwoty Kampanii naleznej za Okresy Rozliczeniowe Kampanii, ktorych dotyczy
wypowiedzenie od Umowy.

Art. 12 Poufnosc

Z zastrzezeniem pozostatych ustepdw niniejszego Artykutu, Strony postanawiajg, iz nie beda ujawnia¢ osobom trzecim
zadnych informacji zwigzanych z zawarciem oraz wykonaniem Umowy oraz jakichkolwiek handlowych, technicznych lub
organizacyjnych informacji o dziatalnosci handlowej drugiej Strony uzyskanych w zwigzku z wykonaniem postanowien
Umowy.
Informacje poufne, o ktérych mowa w powyzszym ustepie mogg zosta¢ ujawnione:
a.  w wykonaniu obowigzku natozonego przez obowigzujace prawo,
b. na podstawie zgody udzielonej przez drugg Strone na pismie, lub
c. W zwigzku z postepowaniem sadowym lub administracyjnym, w ktdrym uczestniczy Strona, jezeli jest to
wymagane przez organ prowadzacy takie postepowanie.
Obowigzek nieujawniania informacji, o ktérym mowa w ust. 1 powyzej nie ma zastosowania do:
a. informacji, ktore sg powszechne dostepnie, przy czym ujawnienie tych informacji nie zostato spowodowane w
wyniku naruszenia Umowy,
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b. ujawnienia informacji doradcom technicznym, finansowym lub podatkowym Stron, jezeli doradcy sg zobowigzani
do zachowania tajemnicy zawodowej oraz postanawiajg postepowac zgodnie z warunkami zachowania
poufnosci, o ktérych mowa w niniejszych Ogdlnych Warunkach.

Obowigzek poufnosci wygasa w terminie 3 (trzech) lat od zakonczenia Okresu Rozliczeniowego Kampanii.

Art. 13 Powiadomienia

Oswiadczenie o wypowiedzeniu Umowy powinno by¢ sporzadzone oraz podpisane przez osoby upowaznione do
reprezentowania danej Strony.

Os$wiadczenie o wypowiedzeniu Umowy uwaza sie za doreczone, jezeli zostato wreczone osobiscie drugiej Stronie albo
dostarczono je do siedziby Strony wskazanej w Umowie, na wskazany przez Strone adres pocztowy lub na adres
wynikajacy z aktualnego odpisu z wiasciwego rejestru.

W razie niemoznosci dostarczenia Os$wiadczenia o wypowiedzeniu Umowy w sposOb przewidziany powyzej, o$wiadczenie
uwaza sie za doreczone gdy zostato wystane na adres wskazany w ust. 2. W takim wypadku o$wiadczenie to uwaza sie za
doreczone w ostatnim dniu okresu, w ktdrym przesytka mogta zosta¢ odebrana przez Strone.

Art. 14 Ochrona danych osobowych Zleceniodawcy bedacego osobg fizyczng

Administratorem danych osobowych Zleceniodawcy obejmujgcych: imie, nazwisko, NIP, adres prowadzenia dziatalnosci
oraz adres korespondencyjny jest Wykonawca.

Dane osobowe przekazane przez Zleceniodawce sg gromadzone i wykorzystywane przez Wykonawce wytgcznie w celu
realizacji Umowy.

Dane osobowe Zleceniodawcy nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji miedzynarodowe;j.

Odbiorcg danych osobowych Zleceniodawcy bedzie Wykonawca oraz zarejestrowane w Polsce spotki z grupy kapitatowej
Wykonawcy.

Wykonawca nie powotat inspektora ochrony danych osobowych.

Dane osobowe Zleceniodawcy beda przechowywane przez okres 6 lat od zakonczenia realizacji lub rozwigzania Umowy,
chyba ze prawo Unii Europejskiej lub prawo panstwa cztonkowskiego nakazujg dalsze przechowywanie danych.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale konieczne do realizacji Umowy. Zleceniodawca ma prawo cofniecia zgody
na przetwarzanie danych osobowych w dowolnym momencie, zadania od Wykonawcy dostepu do danych osobowych, ich
sprostowania, jak rowniez do usuniecia lub ograniczenia przetwarzania lub wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania, a
takze prawo do przenoszenia danych.

Zleceniodawca ma prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego;

Decyzje wobec przetwarzania danych osobowych Zleceniodawcy nie beda podejmowane automatyczne, a dane nie beda
podlegac profilowaniu.

Art. 15 Postanowienia koncowe

Zleceniodawca wyraza zgode na otrzymywanie od Wykonawcy informacji handlowych za posrednictwem Srodkdw
komunikacji elektronicznej, przy czym powyzsza zgoda dotyczy wszystkich udostepnionych przez Zleceniodawce oznaczen
$rodkéw komunikacji elektronicznej, w tym w szczegdlnosci adreséw poczty elektronicznej.

Przeniesienie praw lub obowigzkéw Zleceniodawcy wynikajacych z Umowy wymaga pisemnej zgody Wykonawcy.
Zleceniodawca nie bedzie dokonywat zadnych potracen swoich wierzytelnosci z wierzytelnosciami Wykonawcy, chyba ze
Strony uzgodnia inaczej.

Wykonawca ma prawo dokonywania zmian Ogélnych Warunkéw. Ogélne Warunki w wersji zmienionej bedg umieszczane
na stronie internetowej pod adresem www.stroer.pl, przy czym o fakcie dokonania zmian Zleceniodawca zostanie
poinformowany za posrednictwem poczty elektronicznej. Brak pisemnego sprzeciwu Zleceniodawcy w zakresie dokonanych
zmian uwaza sie za zaakceptowanie Ogdinych Warunkéw w nowym brzmieniu.

Umowa podlega prawu polskiemu. Wszelkie spory zwigzane ze Umowg bedq rozstrzygane przez sady powszechne
wiasciwe dla siedziby Wykonawcy.

W razie réznic miedzy trescig Ogdlnych Warunkdw, a trescig Umowy rozstrzygajace znaczenia majg postanowienia Umowy.
Niniejsze Ogdlne Warunki wchodzg w zycie z dniem 21 wrzes$nia 2018 roku.
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